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Capitolul 2
MECANISMUL DE FORMARE A PRETURILOR IN

EGONOMIA DE PIATA

2.1. Caracteristici gi direcfii de realizare a economiei de

piafi

Pentru infelegerea locului 9i rolului pe care-l de$ne sistemul

prelurilor in perioada tranziliei la economia liberalizati de $a!i 9i pe

parcursul dezvolt6rii giconsolidirii acesteia, trebuie eviden$ate o serie de

aspecte, care caractet'zeazd gi diferen$azd acest gen de economie de

cea super@ntralizate, 9i anume:

a) suportul economic al economiei liberalizate il constituie

proprietatea privatS, fiind necesar ca eeastia sa devini

predominanti;

b) piala are rol decisiv in dirijarea 9i func$onarea economiei

na$onale, ea constituind principalul regulator al aclivitd{i

economice;

c) economia na{ionald este alcituiti in propo(ie cov6rqitoare din

agen[i economici autonomi;

d) obiectivul principal urm6rit de c6tre agenfii economici este

maximizarea profitului, acesta constituind scopul final al tuturor

deciziilor 9i ac$unilor loq

e) managementul 9i funcfionarea agen$lor economici se realizeazd

folosind preponderent anumite p6rghii economice ca: pre!, salarii,

profit, credit, dob3ndS, investitii.

Proiectarea 9i imfl ementarea sistemului economiei liberalizate

este un proces cuprinzdtor, de o mare complexitate, care presupune un

ansamblu de mutalii profunde. Principalele direcfiide rcalizare a acestui

proces sunt, in sintez6, urmitoarele:
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- privatizarea masive a economiei nationale, in primul r6nd a
proprietS!i;

- descentralizarea sistemului de management al economiei

nalionale gi implementarea unui nou tip de management la

nivelul agentrlor economici;

- instituirea unui sistem corespunzdtor de prote{ie sociald a
populaliei;

- formarea unei piete a capitalurilor, precum gi constituirea unei
piele a muncii;

- apelarea, in mdsurd sporiti, la capitalul strdin;

- remodelarea sistemului de impozite 9i taxe, concomitent cu

restructurarea sistemului vamal;

- realizarea convertibilitdtii leului;

- liberalizarea utilizdrii pirghiilor economice.

Pia[a reprezinti ansamblul mijloacelor de comunicare gi de
confruntare a vinzitorilor cu cumpiritorii, prin care acegtia, se
informeazd mutual de ceea ce au de vinzare, de ceea ce au nevoie
si cumpere 9i de pretul pe care urmeazi sl-l cear6 sau si-l
propuni, in vederea incheierii fanzacfiilor.

Cele doui elemente importante ale pietel, respectiv oferta gi

cererea, se referd la circulalia bunurilor de produclie, care implici
tranzactii intre agen{ii economici gi, la circulalia bununlor de consum, care

se realizeazd prin prezenla concreti pe piatd a consumatorilor.

Economia modernd este intemeiati pe existen[a schimburilor
libere. De aceea, la baza intelegerii mecanismelor specifice ale acesteia

sti problema fixirii prelului fiecdrei mdrfi, respectiv capacitatea ei de a se
schimba pe pia!5.

Formarea prelului depinde atit de conditiile impuse de vinzdtori,
nanifestate prin oferti, cdt gide cele ale cumpdrdtorilor, manifestate prin

cerere.
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Trisiturile economiei de piatt, din punct de vedere al

modalitilii de formare a prefurilor sunt urmitoarele:

a) dreptul exclusiv de proprietate asupra tuturor bunurilor;

b) libera ini$ativi in organizarea de aciivitiili de orice fel;

c) garantarea de cdtre stat a dreptului de a contracta;

d) factorul de reglare a vie[ii economice fl constituie piafa.

Protagonigtii vielii economice in economia de piatd sunt

intreprinzitorii, agen$i economici liberi $ particulari, care pot avea orice

ini$ativd economicd.

Factorul determinant al evolu$ei vie$i economice este concurenta

care genereazd o severd selec[ie 9i constituie motorul progresului.

lmperativele care stau labaza formirii prelurilor in cadrul economiei de

piafi sunt, indeosebi, c6gtigul gi ra$onalismul economic, in sensul cd totul

este bine g6ndit in vederea alegerii celor mai bune mijloace pentru

atingerea scopului propus

Economia de pia$ este veche. De la instaurarea produc$ei de

fabrici p6nd la primul rizboi mondial, aceasta a functionat in regimul

absolut liber, aga-zisa piali cu concurenld perfectd. Apoi, apar factori

externi pielei care ingridesc libera cpncuren!5, cum ar fi: marile firme,

statul, ceea ce a condus la o pia!5 cu concuren[i imperfecti. Aceasta

este forma caracteristici a economiei de pia[5 in [5rile avansate.

Concurenta imperfectd nu a inlSturat mecanismul pietei, Fa ingridit doar'

l-a inffuenlat, dar a introdus m'riloace performante mecanismului din trecut.

2.2. Formarea prefurilor ln economia concurenfiali

contemporani
lntr-o accepliune cuprinzitoare, mecanismul economic cuprinde

ansamblul elementelor de reglare gi autoreglare a viefi economice.

in func$e de preponderen(a elementelor c+'l alcituiesc ai de

natura lor, mecanismul economic poate fi:
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realizeaze prin adiuni ale faclorului congtient de conducere, instrumentul

de bazd fiind planul imperativ, caracteristic pentru economiile centralizate;

provenite din funcfionarea piefei, atunci mecanismul economic este

spontan, de pia!6, fortele acestuia asigurSnd propo(iile 9i echilibrul

econo,rnic independent.

Mecanismul economic viabil este acesta din urm6. El nu exclude

insi, prezenla elementelor de reglare care opereazd nu imperativ,

decrzional, ci intr-o formuli liber6, indicailv6, de organizare gi conducere a

vietii economice.

in cadrul acestui mecanism, preturile constituie o componentd cu

rol gi fu ncfii caracteristice.

ln calitatea lor de unitate de misuri bdneasc6, a bunurilor 9i

serviciilor, ele oferd informa{ii pentru agentii economici cu privire la situa{ia

piefei, dezvdluind acestora ce trebuie gi cat trebuie produs din fiecare bun

sau serviciu.

Prelurile sunt nu numai un instrument al functiondrii pietei, ci 9i

consecinte ale acesteia. in procesul concurentei gi sub acfiunea cererii gi

a ofertei, pe piati se delimiteazi nivelul pretului, care este unul al pietei,

adici un pre! de echilibru ce se formeazd prin intermediul pieteiin care se

confrunti voluntar ofertele cu cererile de bunuri gi servicii. Acest

mecanism de echilibrare a cererii 9i ofertei are loc sub acliunea

influen(elor reciproce dintre agregatele economice implicate: cererea 9i

oferta, pe de o parte, influenleazi prelul, iar acesta din urmd influenteazi

ererea gi oferta. Aceste interacliuni reciproce se impun cu necesitate,

aQioneazd ca legi naturale, ce determind formarea prefurilor pentru

oricare bun sau serviciu. Formarea pr4urilor este, deci, guvernati de

anumite legitifi.
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Prima leqitate arati influenfa cereriigi ofertei asupra pretului:

pretul este efectul modific6rii raportului dintre cererea gi oferta unui bun.

Pomind de la prefudle date, daca c€rerea cregte, iar oferta rdmine

neschimbati, atunci preturile cresc. Daci cregte oferta, cererea

rimdnind neschimbati, pre[urile vor scade. Cererea gi oferta pot avea gi

o influenld opusS: sd scadd cererea gi si scadd gi oferta, imprejurare in

care pre[urile vor avea gi ele o evolufie diferitd de cea prezentati anterior.

ln concluzie, evolulia cererii intr-un sens sau altul determind la nivetul

prelurilor, o evolulie de acelagi sens, pe cAnd evolulia ofertei conduce la o

migcare de sens invers in nivelul prelurilor: cregte oferta, scade pretul;

scade oferta, cregte pretul.

A doua leoitate arati influenF preturilor asupftl cererii 9i
ofertei: modfficarea preturilor unui bun devine cauza modificirii cererii 9i

ofertei acelui bun. Atunci c6nd preful cregte, cererea, ca tendintd, se

restr6nge, adicd vor fi mai putini cei dispugi sd cumpere 9i invers, la o

cregtere a pre[ului, oferta tinde si creascS. ln situatia opusi, dacd

prelurile scad, cererea de bunuri 9i seMciiva creqte, in schimb oferta se

reduce, fiind pu$ni cei ce vor dori sd v6ndi la un pret redus. Forma de

ac[iune a acestei legitS[i este opusi celeilalte. in acest caz, prelul

influenleazd cererea 9i oferta 9i are urmitoarea desfigurare: la o
schimbare a nivelului pre{ului, intr-un sens sau altul, cererea reactioneazd

in mod direct propo(ional. Cu totul alta este tendinta ofertei care

evolueazi in acelagi sens cu prelul.

A treia leoitate aratd c6 schimbul vinzarecumpirare de

bunuri gi servicii are loc cind cererea 9i oferta la un anumit bun

coincid, ca m6rime 9i tind spre echilibru. El mulfumegte gi producdtorul gi

cumpdritorul gi asigurd efectuarea celor mai numeroase tranzadii:

A oatra leoitate se referi la interdependenta prelurilor

diferitelor bunuri: modificarea cererii, ofertei gi pr{ului unui bun oarecare

atrag duptr sine modificarea cererii, ofertei 9i prefului de pia[d la celelalte
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bunuri. Relalia este direci6, pentru bunurile complementare 9i
substituibile, precum gi pentru bunurile 9i seMciile de produdie ca
elemente componente in producerea altor bunuri; ea reflecta solidaritatea
preturilor tuturor bunurilor de pe pia{5.

Mecanismul formirii prefurilor in economia concurentiali se aflfr

sub actiunea conjugati a celor patru legit6g.

Oscilatiile la nivelul cererii gi ofertei influenteazi pretul. Dacd

cererea cregte, vor cregte gi prelurile. Acestea, la riindul lor, vor determina
pe mai multi ofertang sd v6ndd 9i in acest fel, asistim la o mai deplind

satisfacere a cererii. Astfel, prin ajustdn reciproce ale cererii gi ofertei in
procesul concurenlei se ajunge la un moment cSnd cererea gi oferta sunt
in echilibru, se identificd ca mdrime. Acest moment sau nivel al raportului

de identitate dintre cerere gi ofertd dd tocmai mdrimea pretului ce este
acceptat de citre totr cei ce participi la tranzacfiile de pe o anumite piat5.

Mai interesante este situa[ia c6nd oferta este scdzr.fii: in acest
caz prelurile sunt ridicate, producitorii, constatand cd nu existd cerere vor
reduce pretul de v6nzare, se vor g5si cumpdrdtori mai multi, oferta va
scade, cererea va cre$te gi, pe o cale ocolitd se va ajunge tot la situatiile
prezentate, adici la realizarea spontani a echilibrului dintre cerere gi

ofert6.

Pe o anumitd piatd, pentru un anumit bun sau seMciu, sub
aqiunea legilor cererii 9i ofertei se ajunge la o situatie sau un anumit
punct in care acestea sunl in echilibru, stabilind nivelul pre[ului. Acest pre(

este unic pentru aceeagi marfi pe intreaga piatd.

lnteracliunea dintre eerere, oferti 9i pre[un poate fi reprezentatd

grafic ca in figura 2.1.

La un pre! egalcu OC nu existd v6nz6ri.

Daci preful scade, atunci se vor gdsi cumpdritori, iar cantitatea

vAndutd va fi mai mare.
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Nivelul pretului de echilibru este dat de punctul L in care se

intersecteazd cererea 9i oferta.

OP-nivelul pre(ului

de echilibru la

care se vinde cantitatea

OM din prdusulQ

Fig. 2.1. Modelul de interacliune intre cerere, oferti, pre{

Formarea prefului de echilibru este consecinfa schimbdrilor in

nivelul pre[ului, respectiv a cererii 9i a ofertei, in timp ce toate celelalte

conditii rdm6n neschimbate; se face abstrac-tie de influenla celorlal(i

factori.

Aceastd situalie este caracleristicS concurentei pure, perfecte.

Este o formd in care pre(urile ce se fixeaZ pe piali nu pot fi alese liber de

producitori sau consumatori, ei trebuind si le accepte; ceea ce pot

agentii economici si aleagi sunt cantiti$le pe care le vor vinde (cumpira)

la prelul curent al pielei.

in realitate, concurenta perfedd nu existd. Dar, formarea prelului

de echilibru pe pia[d are caracter logic ai prelurile rezultate din

funclionarea acestui mecanism sunt preturi libere.

Cele patru legi prezentate aclioneazi gi explicd formarea

preturilor pe piap. Prima lege ac(ioneazi invariabil pe orice pia[d 9i

oric6nd.
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